
Présentation des supports
de communication MUNICIPAUX



Introduction
• Réglementer l’utilisation des publications municipales. 

• Maintenir une information publique de qualité.

• Veiller à l’égalité de traitement entre les associations.
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Quelques règles

L’association s’engage à : 
- Respecter le calendrier des publications municipales.
- Se conformer aux conditions de publication : 

- aucune mise en page
- fichiers .doc, .docx ou .odt
- photos .jpg ou affiches .pdf en HD en pièce jointe et non intégrés à l’article.

ATTENTION : DROIT À L’IMAGE > autorisations nécessaires



Mode d’envoi des informations
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Expédier les articles ou le lien URL des événement FB 
via l’adresse mail : communication@saint-gilles35.fr

Si les photos sont trop volumineuses  www.wetransfer.com / www.fromsmash.com

mailto:communication@saint-gilles35.fr
mailto:communication@saint-gilles35.fr
mailto:communication@saint-gilles35.fr
http://www.wetransfer.com/
https://www.fromsmash.com/


ATTENTION

Le service communication se réserve le droit :
- d’adapter la densité du texte et la mise en page 

- de reprendre le contenu si les règles grammaticales et syntaxiques ne sont pas respectées



Le Trait d’Union
Le Syner’Gilles
Le Guide Pratique
Les panneaux lumineux
Le site Internet
La page Facebook
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Trait d’Union
La feuille d’information mensuelle 



Le Trait d’Union

Des annonces brèves
• Tous les mois (sauf juillet-août).

• 600 exemplaires et distribué dans les commerces, les 
établissements municipaux et sur le site Internet.

• 625 destinataires en version numérique.

Conditions de publication
• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au 

public. 

• contenu de l’annonce : Qui ? Quand ? Quoi ? Où ? Comment ? 
Entrée libre ou payante ? Contact ?

• la forme : texte synthétique sans photo/visuel.

8



9



SYNER’GILLES
Le bulletin municipal 



Le syner’gilles

Un magazine d'informations communales

• 3 X par an ( Février / Juin / Octobre).

• 2 600 exemplaires distribués dans tous les foyers, les 
commerces, les établissements municipaux et sur le site Internet.

• 600 destinataires en version numérique.

Conditions de publication

• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au public. 

• veiller à la date de parution.

• contenu de l’article : Qui ? Quand ? Quoi ? Où ? Comment ? Entrée libre 
ou payante ? Contact ?

• la forme : Titre + calibri en taille 11 

• 1 700 caractères (espaces compris) avec photo(s)
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Guide pratique
Le document présentant la commune



Le guide pratique

Des contacts utiles
• 1 X par an ( en septembre )

• 2 650 exemplaires distribués dans tous les foyers, les 
commerces, les établissements municipaux et sur le site Internet. 

Conditions de publication
• mettre à jour les informations de l’association

• contenu du texte : Nom de l’association / Descriptif / Contacts

• la forme : texte synthétique
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PANNEAUX LUMINEUX
Informations aux entrées de la commune



Les panneaux lumineux

Des annonces brèves
• Demande adressée au - 2 semaines avant la date de diffusion 

souhaitée.

• Diffusion sur les 2 panneaux : 
- rond-point Ouest (près du Sabot d’Or) 
- 73 rue de Rennes.

Conditions de publication
• compléter le formulaire disponible sur le site ou en mairie

• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au public. 

• contenu de l’annonce : Titre / Sous-titre / Date / Horaire / Lieu / Contact

• la forme : texte synthétique avec ou sans visuel.
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03/09/20XX Titre de la présentation 19

3 options

Texte simple

Texte déroulant possible



03/09/20XX Titre de la présentation 20

3 options

Texte + image



03/09/20XX Titre de la présentation 21

3 options

Visuel type affiche

format paysage
768 pixels* 480 pixels (hauteur)
Fond foncé de préférence
texte clair
éviter les images trop détaillées



Bâche promotionnelle
Rond-point Ouest



Bâche promotionnelle

Des annonces brèves
• Info adressée au - 2 semaines avant la manifestation.

- voirie@saint-gilles35.fr

• Diffusion sur le support prévu à cet effet : 
- rond-point Ouest (près du Sabot d’Or) 

• Retrait le lendemain de la manifestation

Conditions d’affichage
• Bâche installée par vos soins

• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au public. 

• contenu sommaire : Titre / Sous-titre / Date / Horaire / Lieu / Contact
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site internet
Vitrine virtuelle de l’actualité municipale



Le site internet

Un support web
• Demande adressée au - 2 semaines avant la date de diffusion 

souhaitée.

• Diffusion sur la page d’accueil du site Internet

Conditions de publication
• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au 

public. 

• contenu de l’article : Qui ? Quand ? Quoi ? Où ? Comment ? 
Entrée libre ou payante ? Contact ?

• proposer un titre et une photo
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PAGE FACEBOOK
Réseau social



La page facebook

Un média grand public et d’instantanéité

• Demande adressée au - 2 semaines avant la date de diffusion 
souhaitée.

• 1 publication par jour

• 1 311 personnes sont abonnées

• 1 168 personnes aiment la page

Conditions de publication

• envoyer les événements Facebook de sa propre page Facebook

• un caractère communal ou d’intérêt communautaire et ouvert au 
public. 
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Merci

Anaïs Caudron & Céline Fouillen communication@saint-gilles35.fr
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